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INTRODUCCIÓN Y ASPECTOS GENERALES

La Cámara Nacional de Comercio y Servicios del Uruguay hace entrega de los resultados de la encuesta correspondiente al TERCER TRIMESTRE Y NUEVE PRIMEROS MESES de 2002.

Se realizaron aproximadamente 200 entrevistas, entre las que se cuentan los informantes calificados, las empresas comerciales, incluidas aquellas que comercializan automóviles y camiones (afiliadas a ASCOMA), maquinaria agrícola y tractores (afiliadas a CITRAMA), así como empresas de servicios, abarcando a más de 500 locales y una población ocupada que se aproxima a las 13 mil personas.

Este estudio no tiene como objeto medir la rentabilidad ni la situación económico - financiera de las empresas.  El objetivo es reflejar la evolución de las ventas reales agregadas en cada uno de los giros, a través de variaciones porcentuales, que surgen de comparar magnitudes entre iguales períodos de años consecutivos. 

Se informa sobre las variaciones reales utilizando el mejor indicador de precios a nivel del giro, o de la propia empresa cuando ello es posible. Además, a los efectos de poder tener un panorama más completo de la realidad de las empresas, se adjunta, en el análisis de cada giro de actividad, un cuadro resumen con las principales tendencias, incluyendo la variación de la facturación en dólares.

Como ya es tradicional, se informa asimismo acerca de la evolución de las importaciones, a partir  de una selección de los principales rubros de los giros estudiados, sobre la base de información elaborada por el Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios del Uruguay.

Para este TERCER TRIMESTRE de 2002, los resultados muestran la persistencia en  la caída de las ventas para el conjunto de los giros estudiados.

 Como  se ha mencionado en nuestro Informe anterior, se ha ido agravando la situación de muchos comercios, habiendo aumentado aún más el número de concordatos y de quiebras, y comprobándose clausuras y/o disminución del número de locales con reducción del personal ocupado.             

Esto condice con las cifras publicadas por el I.N.E. de desempleo global, para el tercer trimestre del año, del 19%, de los cuales el sector comercio y servicios privados (sin incluir servicios financieros) contribuye con al menos 7 puntos, lo cual es muy alto no sólo en términos históricos sino relativos al resto de los sectores, dejando de manifiesto la gravedad de la situación del comercio y los servicios.

Otro indicador macroeconómico relevante que da la pauta de la situación en la que se encuentra el país es el nivel de ingresos por hogar, que se redujo un 5% en pesos (situándose actualmente en $ 15.279), comparando iguales terceros trimestres del 2002 respecto del 2001. A su vez, considerando una inflación del 19% en promedio entre ambos trimestres resulta una pérdida de poder adquisitivo de los hogares del orden del 20 %.  

La conocida y grave situación financiera ha determinado que no se pueda acceder al crédito bancario dificultando al extremo el cumplimiento de muchas obligaciones pactadas.

A su vez, la intensificación del proceso de fijación de los precios en dólares por parte de proveedores, aunado a la incertidumbre en relación a la evolución del precio del dólar, han vuelto aún más dificultoso todo el proceso de comercialización.

Los empresarios son coincidentes, una vez más, en que la evolución del giro en el que desarrollan sus actividades se corresponde con su propio desempeño, reconociendo también que en los nueve meses transcurridos del año 2002 la situación ha sido mucho más dificultosa que sus pronósticos más pesimistas.

Finalmente, cabría agregar que, como consecuencia de la nueva política cambiaria y del importante aumento en el precio del dólar hasta el mes de setiembre, no es posible utilizar el dólar como referencia, a efectos de determinar las variaciones reales en las ventas. Evidentemente la facturación en dólares habría disminuido en una magnitud mucho más importante que la caída real en la venta, dado que la evolución de los precios en pesos, en promedio, ha sido menor a la evolución del tipo de cambio. 

Esta situación ha obligado, a efectos del presente Informe, a determinar ponderadores  particulares de precios, cuando esto ha sido posible, o en su defecto, a utilizar la información proporcionada por el Instituto Nacional de Estadística (I.N.E.) para algunos agregados. Aunque a juicio de algunos empresarios, en ciertos casos, la “canasta” utilizada por dicho instituto, para determinar las variaciones de precios, es muy limitada, como por ejemplo ocurre en el caso de artículos de bazar.

                                C U A D R O   R E S U M E N   D E   G I R O S
I. BIENES DE CONSUMO
Empresas
Locales
Personal Ocupado
I TRIM.
II TRIM.
III TRIM.
nueve   meses

BAZARES
7
28
218
-35.9
-22.2
-30.4
-29.4

Calzado
5
22
185
-14.3
-23.4
-36.7
-25.0

Cooperativas                              
3
3
525
-13.7
-18.9
-21.0
-18.0

Confiterías
7
10
463
-10.1
-14.9
-18.6
-13.5

Electrodomésticos
6
20
269
-38.3
-48.6
-63.3
-43.5

Ferreterías mayoristas
7
7
183
-36.3
-38.4
-59.1
-42.7

Ferreterías y pinturerías  
24
32
334
-19.7
-20.5
-35.1
-25.1

Ópticas
10
31
224
-17.8
-21.7*
-34.1
-28.3

Supermercados
6
105
6850
-1.4
-6.7
-13.4
-6.1

Tocador, cosmética, perfum. 
5
32
486
-16.3
-18.7
-35.2
-23.3

Vestimenta
14
62
591
-13.7
-24.4
-25.4
-24.0

- Vestimenta Damas
9
48
472
-11.7
-23.5
-24.0
-22.8

- Vestimenta Caballeros
5
14
119
-22.8
-25.0
-31.1
-26.0



II. OTROS BIENES
Empresas
Locales
Personal Ocupado
I TRIM.
II TRIM.
III TRIM.
nueve   meses

Autos – ASCOMA
31
-
-
-63.5
-35.3
-77.6
-60.3

Camiones – ASCOMA
17
-
-
-59.3
-55.7
-87.3
-64.4

Herramientas, Serv. Autom.
4
4
25
DISM.
DISM.
DISM.
DISM.

Barracas (Mat. de construcción)
8
9
178
-20.1
-12.9
-32.8
-20.4

Repuestos, automotores
7
14
204
-16.2
-21.6
-34.2
-28.7

Tractores – CITRAMA
6
-
-
-14.3
-4.3
-28.6
-16.3



III. SERVICIOS
Empresas
Locales
Personal Ocupado
I TRIM.
II TRIM.
III TRIM.
nueve   meses

Hoteles
13
13
2.212**
-26.5
-17.6
-20.2
-21.5

Agencias de Viajes
10
14
349
-18.0
-16.3
-23.0
-19.7

Informática
11
15
572
-4.8
-11.1
-35.8
-23.1

Nota: 

En el cuadro se refleja el comportamiento de las ventas en variaciones porcentuales reales respecto a iguales períodos  del año anterior

En la columna EMP (correspondiente a Empresas), los comercios se asignan en cada uno de los giros en que participan. 

Al contabilizar la totalidad de las empresas se las considera una sola vez, aunque participen simultáneamente en varios giros.

(*) cifras ajustadas 
(**) plazas de hotel 

DISM. Disminución 


INFORMACIÓN DE GIROS

I – BIENES DE CONSUMO

1 - Bazares

Cuadro Resumen Trimestre

· Intensificación de la caída en la venta.

· Profundización del proceso de sustitución por artículos más baratos, con creciente introducción de artículos de origen nacional.

· Persistente disminución de las importaciones en dólares.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas -    7  
Locales -     28

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1999
-5.3
-18.0
-1.6
-3.1
-3.3

2000
-8.9
-6.5
-12.1
-10.2
-8.0

2001
-1.1
-3.7
-4.5
-18.5
-6.7

2002
-35.9
-22.2
-30.4



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En el tercer trimestre del año, la venta real de este giro, respecto a igual período del año anterior, se habría contraído en -30.4 %.

Considerando los nueve meses transcurridos, respecto a similar período del 2001 la disminución real se habría situado en el entorno de -29,4 %.

A efectos de determinar las variaciones reales se ha utilizado la información del crecimiento promedio anual de precios proporcionada por el I.N.E. para menaje. Así, entre terceros trimestres de 2002 y 2001 se observa un aumento en los precios del 30.6 %, y entre los nueve meses, del 17.9 %. 

Si bien estas variaciones aparentan ser algo conservadoras respecto a lo que comerciantes manifiestan respecto al crecimiento de algunos precios, sobre todo en los meses de agosto y setiembre, no nos ha sido posible calcular ponderadores particulares para las empresas, dadas las diferentes evoluciones de precios y las “canastas” cambiantes de artículos. Por lo que, de considerar aumentos de precios promedios mayores a los utilizados para este estudio, la caída en términos reales o físicos resulta aún mayor.

La disminución en la venta se interpreta como resultado del agravamiento de la situación económica del país, aumento de la desocupación, caída de las remuneraciones reales.

Como consecuencia se viene intensificando la sustitución de artículos de mayor valor por otros de menor calidad y precio, siendo cada día mayor la participación de productos nacionales.

De acuerdo a la información proporcionada por el Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios del Uruguay, a partir de un conjunto representativo de artículos, comparando el período julio-setiembre y enero-setiembre de 2002 respecto a iguales períodos de 2001, se observa una  sustancial reducción en las importaciones en dólares del orden de -77.4 % y -52.6 %, respectivamente. 

IMPORTACIÓN DE ARTÍCULOS DE BAZAR EN DÓLARES



Respecto a iguales períodos del año 2001

I   trimestre 2002
-38,4  %

I I trimestre 2002
-48,0  %

I I I trimestre 2002
-77.4  %

9 meses 2002
-52.6  %

ÍNDICE DE VENTAS DE BAZARES MINORISTAS

BASE ENERO 1991=100   

2 - Calzado

Cuadro Resumen Trimestre

· Se agrava la caída de la venta.

· Se profundiza la sustitución por artículos de menor valor.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas - 5  
Locales – 22

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
3.1
8.2
12.3
0.0
7.0

1999
0.0
-13.3
0.0
-9.3
-7.5

2000
-8.2
-16.9
-8.2
-6.4
-9.0

2001
0.0
-5.4
4.6
0.6
2.0

2002
-14.3
-23.4
-36.7



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En el tercer trimestre del año 2002 se habría intensificado la caída en la venta de calzado.

La caída real habría sido de -36.7 % en julio-setiembre de 2002 en comparación con el mismo período del año anterior. Si se consideran los nueve meses hasta setiembre, y siempre comparándolo con el mismo período del 2001, la venta se habría reducido en aproximadamente -25.0 %.

A fin de realizar los cálculos de las variaciones reales señaladas se ha considerado un crecimiento promedio anual de precios de 12 % para el tercer trimestre y de 7.7 % para los nueve meses.

La menor actividad en este giro estaría determinando un proceso de redimensionamiento en algunas de las empresas, con cierre de locales y reducción del personal.

Así como ocurre con el comportamiento de la demanda en otros giros, los consumidores estarían priorizando el precio sobre la calidad, profundizándose la sustitución por artículos de menor valor y precio. 

De acuerdo con la información proporcionada por el Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios, las importaciones CIF en dólares, comparando los terceros trimestres de 2001 y 2002, sufrieron una caída de -67.9% (capítulo 64 de la Nomenclatura Arancelaria Mercosur con exclusión del subcapítulo 64.06 correspondiente a partes de calzado),  y para el período enero-setiembre de -38.6 %. 

IMPORTACIÓN DE CALZADO EN DÓLARES



Respecto a iguales  períodos   del año 2001

I  trimestre
- 16.5    %

I I   trimestre  
-31,2     %

I I I  trimestre  
-67.9     %

9 meses de 2002
-38.6     %

3 – Cooperativas de Consumo 

Cuadro Resumen Trimestre

· La venta global de las cooperativas ha continuado declinando en valores constantes en el conjunto de los giros con excepción de comestibles.

· El crecimiento, en ciertos casos en un porcentaje significativo de los rubros de primera necesidad en el consumo, se explica por la posibilidad del pago diferido a través del descuento en los haberes.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 3  
Locales – 3

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1999
10.1
-3.7
-2.7
-2.2
0.0

2000
-1.9
6.7
0.0
0.0
0.0

2001
6.6
4.1
-9.7
-9.7
-2.0

2002
-13.7
-18.9
-21.0



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En consonancia con la situación recesiva de la economía  y “en línea” con lo que viene aconteciendo en el conjunto de los giros, las cooperativas de consumo habrían disminuido sus ventas en una magnitud significativa durante este tercer trimestre de 2002 en relación con igual período del año anterior.

La  variación  de -21.0 % ha sido calculada considerando un crecimiento de precios anualizado del orden del 25 %, magnitud que resulta de considerar los rubros comercializados y las correspondientes variaciones de precios informados por el Instituto Nacional de Estadística ( I.N.E.).

Como ha venido ocurriendo en los trimestres pasados, el único rubro que habría experimentado un aumento real en la venta es el correspondiente a alimentos, en el orden de un 30 %, crecimiento ampliamente compensado por las disminuciones significativas del resto de los artículos comercializados. 

El comportamiento señalado de aumento de los artículos, principalmente de primera necesidad en el consumo de las familias, podría seguramente obedecer a la posibilidad del pago diferido y a través del débito de los haberes. 

4 – Confiterías

Cuadro Resumen Trimestre

· Persistente disminución de la venta. 

· Moderados crecimientos de precios 

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 7  
Locales – 10

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
9.7
0.0
0.0
-2.8
0.3

1999
-6.3
-8.9
-13.6
-12.2
-10.8

2000
-10.4
-8.9
-10.6
-12.1
-10.0

2001
-5.3
-8.0
-12.4
-9.9
-9.7

2002
-10.1
-14.9
-18.6



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES
En el período julio-setiembre de 2002, respecto a similar período del año pasado, la venta real se habría reducido en un -18.6 %, y considerando el período acumulado de nueve meses de -13.5 %.

Esta situación global obedece a una situación recesiva en el conjunto de las empresas entrevistadas.

El crecimiento en los precios de los principales insumos ha determinado un aumento en los productos comercializados. Estos ajustes de precios, sin embargo, habrían sido moderados, no superando el 8 %.

Los empresarios en general encuentran en la situación económica general y en la falta de capacidad de consumo, la explicación a la difícil realidad que viven sus empresas.

ÍNDICE DE VENTAS DE CONFITERÍAS

BASE ENERO 1991=100

5 – Electrodomésticos

Cuadro Resumen Trimestre

· Sensible profundización de la caída en la venta.

· Importante disminución de  las importaciones.

· Persistente encarecimiento de los planes de financiamiento.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 6
Locales – 20

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
16.9
 14.6
5.0
3.8
 9.4

1999
 2.9
-10.1
-3.8
-12.0
-6.7

2000
-13.3
-4.4
-5.6
5.6
-3.6

2001
14.1
 6.0
-5.5
-15.6
-3.7

2002
-38.3
-48.6
-63.3



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En el período julio-setiembre del año 2002, en comparación con igual lapso del año 2001, la venta real se habría contraído en el entorno de                                     -63.3 %, profundizándose de manera sensible  la situación claramente recesiva que hemos venido comentando en nuestros anteriores Informes.

En el período acumulado de nueve meses, la disminución se situaría en          un -43.5 %.

Estos cálculos han sido realizados considerando un aumento  promedio anual en los precios contado en pesos del orden del 75 % para el tercer trimestre y del 37 % para los nueve meses.

Como lo hemos venido comentando en anteriores Informes las  variaciones “reales” podrían considerarse conservadoras. Se han comparado los valores contables facturados en ambos años, ajustando los valores corrientes por la variación contado de los precios, al no disponer de un deflactor más ajustado.

En realidad los precios en pesos aumentaron en una mayor proporción, ya que gran parte de la venta se realiza con diferentes planes de financiamiento y los intereses aumentaron en una forma importante entre los años 2001 y 2002. 

Por todo lo expresado, la caída real ha sido seguramente mayor al porcentaje calculado.

Con referencia al comportamiento del precio contado para los principales artículos comercializados, comparando el tercer trimestre de los años 2001 y 2002,  se comprueba un  abaratamiento en dólares (promedio ponderado de acuerdo a la “canasta” de consumo del INE) de -9.2 %, y para los nueve meses de –7.1%

VARIACIÓN % 2002/2001

DE LOS PRECIOS EN DÓLARES


I TRIM.
II TRIM.
III TRIM.
9 meses

Hornos Microondas
-4.70
-10.60
-15.02
-11.25

Lustra-Aspiradoras
-8.20
-6.80
-9.71
-8.98

Televisores
-3.00
-8.10
-12.10
-8.49

Video caseteros
-5.00
-8.40
-9.25
-8.18

Calefones eléctricos
0.40
2.50
-18.93
-7.66

Refrigeradores
-4.70
-6.50
-8.64
-6.97

Estufas a gas
-6.30
-4.20
-7.12
-6.64

Cocinas a gas
-1.40
-2.90
-10.69
-5.94

Equipos de audio
-3.80
-4.80
-3.51
-4.07

Radiograbadores
-3.90
-3.30
-1.99
-3.08

Ventiladores
-0.10
-1.20
-6.54
-2.99

Aparatos telefónicos
-1.00
-1.40
-1.28
-1.34

Lavarropas
2.00
-0.60
-4.34
-1.33

Licuadoras
5.70
8.70
3.50
5.80

Total (promedio ponderado canasta I.N.E.)
-2.50
-3.90
-9.21
-7.05

VARIACIÓN %   2002/2001
DE LOS PRECIOS EN P E S O S


Julio
Agosto
Setiembre
IIITRIM
9 meses

Hornos microondas
39.1
65.8
87.4
63.9
30.8

Lustra-aspiradoras
53.3
74.8
95.7
74.2
34.1

Televisores
50.5
75.8
82.6
69.7
34.8

Video caseteros
52.0
80.4
93.6
75.1
35.3

Calefones eléctricos
53.2
49.8
66.2
56.4
36.1

Refrigeradores
55.2
83.5
90.4
76.2
37.1

Estufas a gas
57.9
83.3
96.6
79.2
37.6

Cocinas a gas
53.1
76.2
87.7
72.3
38.6

Equipos de audio
65.5
88.5
104.9
86.1
41.4

Radiograbadores
68.4
89.8
109.6
89.1
42.8

Ventiladores
57.4
84.5
98.8
80.3
42.9

Aparatos telefónicos
65.1
93.1
114.6
90.4
45.4

Lavarropas
58.3
87.9
107.2
84.5
45.4

Licuadoras
77.1
106.7
114.2
99.7
55.9

Total (promedio ponderado canasta i.n.e.)
57.6
82.6
96.3
78.7
39.8

De acuerdo a la información proporcionada por el Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios del Uruguay, comparando julio-setiembre de los años 2001 y 2002, y sobre la base de una muestra representativa de rubros (excluyendo telefonía), las importaciones de artículos comercializados, medidas en dólares, habrían disminuido en -81.2 %. Y si se comparan los primeros nueve meses de ambos años la caída representa un -63.7 %.

IMPORTACIÓN DE ELECTRODOMÉSTICOS EN DÓLARES



Respecto a iguales períodos del año 2001

I  trimestre
- 45.8 %

i i  trimestre
- 64.0 %

iii  trimestre
- 81.2 % 

9 MESES DE 2002
- 63.7 %

ÍNDICE DE VENTAS DE ELECTRODOMÉSTICOS

BASE ENERO 1991= 100

6 - Ferreterías Mayoristas 

Cuadro Resumen Trimestre

· Mayor caída en la venta.

· Traslado de los precios en dólares al comerciante minorista.

· Disminución de las importaciones.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 7
Locales – 7

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
32.3
2.8
6.9
-1.0
7.1

1999
-15.3
-16.7
-17.3
-4.7
-14.0

2000
-2.3
-2.1
-18.4
-7.9
-7.8

2001
-8.1
-5.3
-11.8
-14.7
-11.5

2002
-36.3
-38.4
-59.1



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

Con relación a igual trimestre del año 2001, la facturación en dólares se habría contraído en -59.1 %, y en -42.7 % si se comparan iguales períodos de nueve meses.

Nuestros informantes atribuyen los resultados a la menor actividad económica en general, en particular de la industria y de la construcción, así como a la menor capacidad de consumo de amplios sectores de la población. 

Se menciona asimismo el papel que en todo este problema tiene la falta de definición de la situación de los bancos suspendidos en su actividad, y la imposibilidad de acceder a los créditos.

De acuerdo con la información proporcionada por el Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios del Uruguay, para 300 ítems arancelarios (sin incluir pintura, barnices y afines), se habría producido un decrecimiento en las importaciones durante este tercer trimestre del año de -47.0 %, y considerando los nueve meses de -36.7 %.

IMPORTACIÓN DE ARTÍCULOS DE  FERRETERÍA EN DÓLARES



Respecto a iguales   períodos   del año 2001

I  trimestre 
-32.4 %

i i  trimestre
-31.4 % 

i i i  trimestre
-47.0 %

9 MESES DE 2002
-36.7 %

7 - Ferreterías y Pinturerías

Cuadro Resumen Trimestre

· Disminución en la venta de artículos de ferretería en general y de pintura en particular.

· Progresivo aumento de los precios 

· Disminución de las importaciones.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 24
Locales – 32

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
3.6
0.0
0.0
-1.0
1.0

1999
-10.8
-14.9
-12.0
-10.0
-11.0

2000
-6.6
-15.8
-12.7
6.3
-4.7

2001
-5.8
-9.8
-18.1
-13.5
-7.3

2002
-19.7
-20.5
-35.1



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

Como lo hemos venido manifestando, desde comienzos del año se aprecia una intensificación de la caída en la venta de artículos de ferretería en general, incluyendo la pintura.

Comparando iguales terceros trimestres de los años 2001 y 2002, la caída real en la venta se habría situado en -35.1 %, y considerando los nueve meses hasta setiembre en -25.1 %.

Sobre la base de una submuestra de empresas dedicadas mayoritariamente a la comercialización de pintura, se podría concluir que la venta de pintura y artículos afines se habría reducido en términos reales en     -32 % comparando iguales terceros trimestres de ambos años, y en –21 % tomando los nueve meses de ambos años.

De acuerdo a las opiniones de los empresarios encuestados así como de los informantes calificados consultados, la menor venta de pintura habría obedecido a la inactividad de la construcción así como a la menor capacidad de consumo de amplios sectores de la población que han ido posponiendo  cualquier decisión de mejoras en sus viviendas.

Corresponde también señalar que, de acuerdo con la información proporcionada por el I.N.E. y confirmada por los informantes calificados entrevistados, los precios al consumidor de la pintura en los últimos doce meses han aumentado en promedio un 52 %, comparando los terceros trimestres de ambos años, y un 30 % comparando los nueve meses.

8 – Ópticas

Cuadro Resumen Trimestre

· Intensificación de la caída en  la venta.

· Políticas heterogéneas de precios, aunque con una tendencia de adecuación al tipo de cambio.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 10
Locales – 31

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1999
0.0
2.5
-5.4
-9.1
-3.9

2000
-1.8
-7.5
-8.1
-4.7
-5.2

2001
0.0
-7.3
-10.5
-8.1
-7.3

2002
-17.8
-21.7*
-34.1



* dato corregido
VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En este tercer trimestre se ha intensificado la caída en la venta. Así, con relación a igual período del año anterior  la menor venta se habría situado en    -34.1 %

En los nueve meses transcurridos, la venta real se habría contraído en -28.3 %.

El comportamiento señalado de caída en la venta real es común para todas las empresas conformantes de nuestra muestra. 

La situación observada determina en algunos casos redimensionamiento sobre todo en lo que concierne al personal. 

Nuestros informantes señalan que, por regla general, en los últimos meses los precios han ido acompañando la evolución del dólar. Sin embargo, en algunos casos se ha podido establecer que los precios han aumentado en una proporción algo menor. Esto se ha podido comprobar especialmente para algunos artículos de alto valor y calidad, los que una vez vendidos no se podrían reponer ya que las condiciones del mercado no lo permitirían por convertirse en inaccesibles.

En la medida que se ha tenido acceso a la información se han considerado las situaciones particulares en relación al comportamiento de los precios  a los efectos de determinar las variaciones reales de la venta.

9 - Supermercados 
Cuadro Resumen Trimestre

· Profundización  del proceso recesivo

· Menor actividad del conjunto de las empresas respecto al trimestre anterior.

La venta global real (ajustada por las variaciones de precios) en los supermercados habría disminuido en el tercer trimestre de 2002 respecto a similar período del año anterior en -13.4 %.

Considerando el período de nueve meses transcurridos, la disminución real se habría situado en -6.1 %.

 A fin de determinar las variaciones agregadas mencionadas, se ha estimado un crecimiento  anual promedio de los precios del 22 % para el tercer trimestre y del 10 % para los nueve meses. Estos cálculos se han realizado considerando los rubros comercializados por los supermercados “canasta de artículos”, a partir de las variaciones de los precios informados por el Instituto Nacional de Estadística (INE).

A fin de impedir una caída mayor en la venta, las diferentes cadenas han ido introduciendo en forma creciente marcas propias de menor precio, situación que es acompañada también por una demanda orientada hacia los artículos de menor valor y muchas veces también de menor calidad.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas (Cadenas) –    6
Locales -    105

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
6.4
3.0
  1.7
-2.2
2.2

1999
-6.2
-7.7
-5.5
-8.8
-7.0

2000
-5.0
-4.5
-6.5
-9.0
-5.2

2001
-8.1
-5.6
-3.8
5.5
-3.2

2002
-1.4
- 6.7
-13.4



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

VENTA MENSUAL EN SUPERMERCADOS 



Variaciones respecto a igual período del año anterior

2001


Enero 
 - 10.2 %

Febrero  
- 9.2 %

Marzo 
- 5.3 %

Abril
- 5.6 %

Mayo
- 7.0 %

Junio
- 4.2 %

Julio
- 7.2 %

Agosto
- 2.8 %

Setiembre
7  0.0 %

Octubre
- 1.9 %

Noviembre
  8.8 %

Diciembre
  8.3 %

2002


Enero
- 1.3 %

Febrero
- 3.3 %

Marzo
  0.5 %

abril
- 6.0 %

mayo
- 7.2 %

junio
- 6.7 %

julio
- 11.6 %

agosto
- 15.8 %

setiembre
- 12.3 %

10 - Tocador, Cosmética, Perfumería

Cuadro Resumen Trimestre

· Caída en la venta.

· Aumento de los precios con diferente intensidad de acuerdo al tipo de artículos y sustitución por los de menor valor.

· Disminución en las importaciones. 

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 5
Locales – 32

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
9.9
8.5
13.4
9.2
10.1

1999
-2.9
-6.9
-4.0
-2.3
-3.4

2000
0.8
-1.8
-6.0
-7.9
-3.3

2001
-6.1
-5.7
-3.8
-3.7
-3.8

2002
-16.3
-18.7
-35.2



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En este tercer trimestre del año 2002 se ha intensificado la tendencia de caída de la venta real agregada de artículos de tocador, cosmética y perfumería. 

La disminución sería del orden de -35.2 % comparando iguales terceros trimestres, y de -23.3 % si se consideran los nueve meses de ambos años.

 Por su parte, los precios promedio en los últimos doce meses, de acuerdo con la información proporcionada por el INE para artículos de cuidado personal, habrían aumentado aproximadamente un 31 % en pesos entre los terceros trimestres de los años 2001 y 2002, y un 15 % entre los nueve meses del 2001 y 2002.

Asimismo, como lo hemos venido comentando en nuestros Informes pasados,  informantes calificados consultados sostienen que en el caso de los productos de mejor calidad, dirigidos al público de mayor poder adquisitivo, los precios habrían acompañado al dólar, o sea, habrían experimentado aumentos de hasta un 93 % anual ( entre iguales terceros trimestres ).

 IMPORTACIÓN DE ARTÍCULOS DE  TOCADOR, COSMÉTICA Y PERFUMERÍA EN DÓLARES



Respecto a iguales  períodos del año 2001

I  trimestre 
- 10.0 %

i i  trimestre
- 11.0 %

i i i  trimestre
- 56.8 %

9 MESES DE 2002
- 25.7 %

De acuerdo a las cifras obtenidas del Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios, las importaciones en dólares a precios CIF, para el tercer trimestre, respecto a igual período de 2001, habrían disminuido en -56.8% y considerando iguales nueve meses  en -25.7 %.

11 - Vestimenta

Cuadro Resumen Trimestre

· Caída en la venta de vestimenta tanto de dama como de caballero

· Ligero crecimiento de los precios en pesos.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 14
Locales – 67

Período
General
Damas
Caballeros

Año 1999




I   TRIM.
-9.4
-7.8
-13.8

II   TRIM.
-12.6
-10.0
-20.5

III TRIM.
-9.1
-5.2
-21.4

IV TRIM.
-10.1
-7.9
-17.1

12 MESES
-10.0
-7.8
-17.0



Año 2000




I TRIM.
-6.3
-6.4
-6.3

II TRIM.
-3.3
0.0
-14.3

III TRIM.
-2.8
0.0
-12.1

IV TRIM.
-6.7
-5.6
-10.7

12 MESES
-4.7
-3.3
-9.6



Año 2001




I TRIM
  3.5
7.7
-10.5

II TRIM
-3.8
-2.3
-9.5

III TRIM
-6.3
-5.7
-8.7

IV TRIM.
-2.9
-0.5
-13.4

12 MESES
-0.9
1.5
-10.9






Año 2002




I TRIM
-13.7
-11.7
-22.8

II TRIM
-24.4
-23.5
-25.0

III TRIM
-25.4
-24.0
-31.1

 9 MESES
-24.0
-22.8
-26.0

En todos los casos se trata de variaciones reales respecto a igual período del año anterior.

VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

VESTIMENTA EN GENERAL – CABALLEROS – DAMAS 

VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

VESTIMENTA DE DAMAS  

VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

VESTIMENTA DE CABALLEROS 

La muestra está conformada por 14 empresas con 62 locales en la ciudad de Montevideo, ubicados en los diferentes shoppings y barrios, dedicados a la comercialización de vestimenta de dama y de caballero. Del total de locales, 48 corresponden a ropa de dama y 14 a ropa de caballero.

Considerando la  vestimenta  en  general,  comparando el tercer trimestre de 2002 con el mismo trimestre de 2001, la venta real habría caído en -25.4 %, y en los nueve meses -24.0 %.

En  ropa  de  dama,  se observa una importante contracción en la venta para el tercer trimestre del 2002, observándose una caída del orden de -24.0 % en términos reales, en los nueve meses la caída fue de -22.8 %.

En  ropa  de  caballero,  en los períodos estudiados la tendencia de caída se habría acentuado ligeramente, pasando a ser de -31.1 % y de -26.0 % entre los terceros trimestres y primeros nueve meses de ambos años, respectivamente.

A fin de determinar las variaciones porcentuales reales expuestas se ha respetado la información de variaciones de precios informadas por las empresas, que en algunos casos ha sido resultado de un especial interés y esfuerzo de los empresarios por brindarla. Las variaciones particulares van desde un sostenimiento de los precios hasta aumentos de un 17 % promedio anual. 

Es importante aclarar que, como ha ocurrido en otros giros, las variaciones de precios  punta a punta han sido más importantes y en el caso de algunas prendas es posible que se hayan comprobado aumentos muy cercanos a la variación promedio del tipo de cambio.

Como se ha mencionado en otros giros comerciales, también en  ropa de dama y de caballero, nuestros informantes resaltan el intenso proceso de sustitución de artículos por otros de menor calidad y precio. 

ÍNDICE DE VENTAS DE VESTIMENTA DE DAMA 

BASE ENERO 1991= 100

II – OTROS BIENES 

1 – Autos

Cuadro Resumen Trimestre

· Nivel sumamente deprimido de venta

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
45.1
24.5
12.4
-27.4
9.0

1999
-38.0
-51.3
-55.6
-40.3
-46.8

2000
-25.1
-13.0
-4.3
2.6
-10.9

2001
25.0
-33.6
-31.1
-32.9
-18.2

2002
-63.5
- 35.3
-77.6



Fuente: ASCOMA

VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

CANTIDAD DE AUTOMÓVILES VENDIDOS A CONCESIONARIOS






Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
9.317
9.821
9.927
7.646
36.711

1999
5.772
4.785
4.409
4.566
19.532

2000
4.326
4.163
4.221
4.686
17.396

2001
5.406
2.765
2.908
3.145
14.224

2002
1.973
1.789
651



Fuente: ASCOMA

En el tercer trimestre de 2002 se comercializaron 651 autos cero kilómetro, de acuerdo a la información brindada por ASCOMA, que resulta de la agregación de los datos de 31 empresas.

Este trimestre de 2002 muestra una disminución de -77.6 % respecto a igual período del año anterior y comparando los nueve meses del 2002 respecto de los del año anterior se observa una caída en la venta de -60.3%.

De acuerdo con esta tendencia, la venta en todo el año se situaría en el nivel histórico más bajo, desde por lo menos el año 1990, como se puede apreciar en el siguiente gráfico.

ÍNDICE DE VENTAS DE AUTOMÓVILES

BASE ENERO 1991=100

2 – Camiones

Cuadro Resumen Trimestre

· Situación sumamente deprimida

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
52.2
11.0
-7.4
-20.6
2.8

1999
-46.1
-48.6
-29.2
-52.8
-44.1

2000
-0.7
-6.6
-25.1
27.1
-4.2

2001
10.5
5.9
-32.2
-44.3
-17.7

2002
- 59.3*
- 55.7
-87.3



Fuente: ASCOMA

* dato corregido

 VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

CANTIDAD DE CAMIONES VENDIDOS A CONCESIONARIOS






Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
516
533
528
508
2.085

1999
278
274
374
240
1.166

2000
276
256
280
305
1.117

2001
305
271
173
170
919

2002
124
120
22



Fuente: ASCOMA

De acuerdo con la información proporcionada por ASCOMA, sobre la base de los datos de 17 empresas, el número de camiones cero kilómetro comercializado en el tercer trimestre se habría situado en 22 unidades.

Comparando iguales terceros trimestres de ambos años, se observa una caída   de -87.3 %.

Considerando los nueve meses en comparación con igual período del 2001 la disminución de unidades se sitúa en -64.4 %.

ÍNDICE DE VENTAS DE CAMIONES

BASE ENERO 1991=100

3 - Herramientas y Máquinas para Servicio Automotriz 

Cuadro Resumen Trimestre

· Importante disminución  en la venta

De acuerdo a la información proporcionada por los empresarios entrevistados, y la información de las importaciones, la comercialización en este giro habría mantenido su tendencia de caída.

Como se ha expuesto, se trata de hidrolavadoras, elevadores, desllantadoras, aspiradoras, alineadoras de dirección, balanceadoras de ruedas, gatos hidráulicos, entre otras herramientas y equipos de gran porte, o sea un conjunto importante de máquinas que tienen como objetivo ser utilizadas en los talleres y establecimientos que prestan servicios automotrices.

Los informantes calificados señalan que, ante la caída de la capacidad de consumo por parte de amplios sectores de la población, se han reducido los servicios prestados por los talleres, razón por lo cual son excepcionales los que se encuentran en condiciones de instalar nuevos equipos.

De acuerdo a las cifras obtenidas del Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios, las importaciones realizadas en dólares a precios CIF, para el tercer trimestre, respecto a igual período de 2001, habrían disminuido en -53.7 %, y  en -41.4 % si se considera la variación entre los primeros nueve meses de ambos años.

IMPORTACIÓN DE HERRAMIENTAS Y MÁQUINAS 

PARA SERVICIO AUTOMOTRIZ EN DÓLARES



Respecto a iguales períodos del año 2001

I  trimestre
- 24.7 %

i i  trimestre
- 44.1 %

i i i trimestre
- 53.7 %

9 MESES DE 2002
- 41.4 %

4 - Barracas de Materiales de Construcción 

Cuadro Resumen Trimestre

· Mayor caída en la venta de materiales de construcción.

· Importante aumento en  el precio  en pesos de los materiales aunque en una proporción menor al aumento del tipo de cambio.



VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 8
Locales – 9

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
14.0
1.0
6.0
- 0.6
4.4

1999
- 3.4
- 8.1
- 14.6
- 19.2
- 13.3

2000
- 14.2
- 23.3
- 18.5
- 6.7
- 13.9

2001
- 9.1
- 4.2
- 17.5
- 12.6
- 11.1

2002
- 20.1
-12,9
-32.8



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

En el tercer trimestre  se ha profundizado la tendencia recesiva que se presenta ininterrumpidamente desde hace cuatro años.

De acuerdo con la información proporcionada por las barracas, la venta de materiales de construcción en términos reales ( o sea los valores de venta corregidos por la variación de precios de materiales) habría caído en el -32.8 %  con relación al tercer trimestre del año 2001.

Tomando en consideración los nueve meses transcurridos, y en comparación con el mismo lapso del 2001, la venta real habría disminuido en un -20.4 %.

Las variaciones reales para el tercer trimestre y nueve meses se han determinado considerando un crecimiento promedio anual de precios del      44.8 % y del 22.5 %, respectivamente, porcentajes promedio anuales que fueron calculados a partir de la información proporcionada por el Instituto Nacional de Estadística (I.N.E.).

Como lo reiteramos trimestre a trimestre, se trata de una “canasta” cuyos ponderadores por producto surgen de la utilización de los diferentes materiales en las “obras tipo” de acuerdo a una investigación realizada por el I.N.E.. Se toma en consideración un conjunto de rubros representativos utilizados para la construcción de viviendas, y que son agrupados en los siguientes ítems: hormigón armado, albañilería, carpintería, aluminio, herrería, electricidad, sanitaria, aparatos y grifería, ascensores, pintura y vidrio.

Por lo tanto, a los efectos de este estudio, para todas las empresas se ha considerado el mismo deflactor de los precios, ya que no se dispone de una información desagregada de las ventas para cada una de las barracas y en consecuencia no se puede calcular el índice de precios particular para cada una de ellas.

En anteriores informes expresábamos que como consecuencia de la aceleración en la variación del tipo de cambio, se  venía produciendo un sostenido abaratamiento promedio anual en dólares de la mayoría de los materiales. Dicha tendencia se vuelve muy intensa en los últimos meses para un conjunto importante de materiales al producirse un aumento sustancial en el tipo de cambio.

VARIACIÓN % DE LOS PRECIOS EN PESOS DURANTE EL AÑO 2002

RESPECTO A IGUALES PERÍODOS DEL AÑO 2001






I TRIM.
II TRIM.
III TRIM.
9 meses

Hormigón armado
8.68
9.64
23.54
14.06

Albañilería
5.32
5.89
16.50
9.28

Carpintería
1.84
8.09
31.09
13.55

Aluminio
3.02
22.42
75.45
33.72

Herrería
3.10
9.63
41.24
18.08

Eléctrica
4.45
5.98
34.64
15.11

Sanitaria sin aparatos
2.23
9.25
38.99
16.79

Aparatos y grifería
17.22
26.80
90.03
45.73

Ascensores
12.21
22.69
76.38
37.65

Pintura
4.50
3.63
14.93
7.71

Vidrio
10.78
9.62
58.30
26.90

Índice de materiales
8.00
13.96
44.84
22.53

De acuerdo con la información suministrada por ANCAP, que reúne el total de la utilización interna de cemento proporcionado por el conjunto de las empresas, el nivel en el presente año se ha situado en niveles muy inferiores al de años anteriores. 

Así, para el cemento común, que representa  aproximadamente el 90% de la venta total de cemento en lo que va del año 2002, el consumo fue de 86.153 toneladas durante el tercer trimestre de 2002 en lugar de 126.465 toneladas en igual período de 2001. La caída ha sido entonces de -32 %. 

Mientras tanto, en los nueve meses transcurridos, se utilizaron 316.205 toneladas frente a las 390.511 en similar período del año 2001, presentándose por lo tanto una caída en el consumo de cemento de -19 %.

Informantes calificados han opinado que,  con las cifras expuestas, el mercado se encuentra aproximadamente un 50 % por debajo del máximo alcanzado en el año 1998, situación similar a la del año 1984 con referencia al máximo alcanzado con anterioridad en el año 1980. Por lo que podría surgir la idea de que en el presente año se podría estar tocando un “piso” en el consumo de cemento.

5 - Repuestos y Accesorios automotrices 

Cuadro Resumen Trimestre

· Se intensifica la caída en la venta

· Mantenimiento de los precios en dólares.

· Importante caída en las importaciones.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 7
Locales – 14

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
5.3
-2.0
-0.6
-4.1
0.0

1999
-12.0
-10.5
-11.2
-10.6
-10.5

2000
3.3
3.2
0.0
0.0
1.5

2001
5.1
-3.0
0.0
0.0
1.5

2002
-16.2
-21.6
-34.2



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES
En el tercer trimestre del presente año se intensifica la caída en la venta de repuestos y accesorios, a pesar del “envejecimiento” del parque automotor que sólo amortiguó en una porción muy baja la disminución.

Considerando los nueve meses transcurridos, la venta real se habría reducido en -28.7%.

Como ha venido ocurriendo desde comienzos del año, a pesar del importante crecimiento en el tipo de cambio, nuestros informantes señalan que, por regla general, los precios en dólares se habrían mantenido.  

IMPORTACIÓN DE REPUESTOS Y ACCESORIOS



Respecto a iguales  períodos del año 2001

I  trimestre 
 - 21.6 % 

i i trimestre
- 13.3 %

i i i trimestre
- 41.6 %

9 MESES DE 2002
- 25.8 %

Sobre la base de la información proporcionada por el Departamento de Comercio Exterior de la Cámara Nacional de Comercio y Servicios, las importaciones de repuestos y accesorios (incluidos rodamientos y excluidos los kits) en dólares (CIF) habrían disminuido en este tercer trimestre de 2002 respecto al 2001 un -41.6 %, y comparando los nueve meses  en -25.8 %. 

6 - Maquinaria Agrícola – Tractores

Cuadro Resumen Trimestre

· Disminución de la venta de tractores y maquinaria agrícola en general.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
30.5
-8.8
-22.6
-26.0
-10.3

1999
-50.7
-81.6
-80.7
-79.2
-72.7

2000
-73.7
-38.9
-7.3
84.4
-30.3

2001
34.6
4.5
-26.3
-56.0
-22.8

2002
-14.3
-4.3
-28.6



Fuente: CITRAMA

CANTIDAD DE MAQUINARIA AGRÍCOLA – TRACTORES






Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
201
196
212
154
763

1999
99
36
41
32
208

2000
26
22
38
59
145

2001
35
23
28
26
112

2002
30
22
20



Fuente: CITRAMA

VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES
En el tercer trimestre, se comercializaron 20 tractores, que comparados con las 28 unidades vendidas en igual período del año 2001, arrojan una disminución de –28.6 %.

Tomando los nueve meses, la caída fue de –16,3%, ya que se comercializaron 72 tractores, frente a 86 en igual período del año 2001, cantidades poco trascendentes con relación a los niveles históricos de venta.

Informantes calificados han comentado que si bien existen ciertas perspectivas de crecimiento en los precios para la carne y lana,  y las condiciones en el mercado internacional permitirían pensar en tendencias favorables para los granos, las condiciones globales en el agro se consideran graves y sin posibilidades rápidas de mejora.

Se entiende que la falta de crédito y las desfavorables condiciones climáticas están afectando seriamente la situación.

La venta de tractores y de maquinaria agrícola en general es prácticamente inexistente para algunas de las empresas, situación que se interpreta aún con mayor preocupación si se considera que también ha caído en forma importante la venta de repuestos. Por lo que se estima que parte del parque de maquinaria se encontraría paralizado.

Las reiteradas situaciones de dificultades que tradicionalmente se han presentado en el agro habrían ido generando la necesidad de una gestión “conservadora” en las empresas comercializadoras de maquinaria agrícola, las que en las actuales condiciones estarían apostando al mantenimiento de los servicios en espera de una mejora en un futuro relativamente próximo.

9 MESES 
2001
2002

Caballos de fuerza (HP)
8701
7566

Unidades
86
72

HP/ unidad
101.2
105.1

La potencia promedio comercializada por unidad en el 2002 es superior a la del año anterior, habiendo pasado de 101.2 HP a 105.16 HP, comparando los períodos acumulados de nueve meses para ambos años.

ÍNDICE DE VENTAS DE TRACTORES

BASE ENERO 1991=100

III – SERVICIOS

1 – Hoteles

Cuadro Resumen Trimestre

· Continúa la tendencia de caída en la actividad hotelera. 

· Competencia de precios y mayores dificultades de gestión.

· Medidas promocionales.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 13
Locales – 13

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
0.07
0.79
-1.26
4.21
2.9

1999
-8.01
-11.3
-3.0
-13.7
-8.9

2000
-8.23
-9.76
-22.0
-4.65
-12.85

2001
-5.89
-10.42
-4.59
-9.6
-8.2

2002
-26.5
-17.6
-20.2



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

La muestra en este giro abarca a trece empresas de la ciudad de Montevideo, con un total de 2.212 plazas.

Durante el tercer trimestre del año 2002 se habría comprobado una caída de pasajeros de -20.2%. Si se comparan los primeros nueve meses de los años 2001 y 2002, la caída habría sido de -21.5 %.

Al interior del trimestre, en los meses de julio, agosto y setiembre las disminuciones son respectivamente de -18.7 %, -17.5 % y -22.4%, debiéndose considerar que las comparaciones se realizan con niveles de actividad muy bajos del año anterior.

Como se ha venido comentando en anteriores Informes, en el mercado se ha registrado una competencia muy fuerte de precios debido a la menor presencia de público y al fuerte crecimiento de la oferta en la actividad hotelera.

Los hoteles de mayor jerarquía redujeron las tarifas, lo cual impulsó una política de precios similar en los de menor jerarquía. Esta situación ha determinado una caída en la facturación en una proporción mayor a la reducción del número de pasajeros.

De esta manera la situación financiera de muchas de las empresas se encuentra comprometida, poniendo incertidumbre sobre su viabilidad futura.

El turismo receptivo prácticamente ha desaparecido de la ciudad de Montevideo. Esto se refleja en un mercado hotelero deprimido, ya que tradicionalmente encuentra su principal sostén en el mercado empresarial, de congresos y  eventos.

No obstante se percibe en el mercado una mejora en los servicios y en la infraestructura.

El Ministerio de Turismo está tomando algunas medidas a fin de mejorar la actividad turística: una mejora de la información, determinando que los precios se publiquen en dólares y en pesos uruguayos; otorgando beneficios impositivos; simplificando los trámites de ingreso al país; publicitando las ventajas de adoptar Uruguay como destino, como consecuencia de la importante modificación en el tipo de cambio, etc.

En el Parlamento se están proponiendo nuevas leyes promocionales.

Recientemente se han aprobado tres de ellas.

La primera consiste en exonerar de I.V.A. a los servicios de alojamiento para no residentes en nuestro país (el alojamiento estaba gravado con un 14% por concepto de I.V.A.).

Al mismo tiempo otra norma tiene como fin extender de cinco a nueve meses el máximo para arrendamientos de inmuebles en temporada para zonas balnearias.

La tercera iniciativa consiste en permitir a los privados impulsar planes de explotación turística de bienes públicos con ventajas para quienes planteen esos proyectos.

Como contrapartida, por la pérdida de ingresos fiscales por la exoneración del I.V.A. a los hoteles ( unos U$S 5 millones) se establece la facultad de aumentar del 3% al 7.5% la alícuota de los impuestos a los pasajes aéreos vendidos en Uruguay y los vendidos en el exterior para iniciar el viaje desde Uruguay (modificación en ley 17.555 e impuestos creados en ley 13.637, artículo 146 incisos a) y b)).

También se crea un impuesto de hasta 5.5% a los pasajes fluviales que se destinará a un fondo de promoción del Uruguay en el exterior.

2 - Agencias de Viaje

Cuadro Resumen Trimestre

· Persistente caída de la actividad.
· Cambios en los destinos turísticos.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 10
Locales – 14

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
4.86
1.15
2,45
9.05
4.71

1999
-5.78
-6.97
-6,44
-13.29
-9.25

2000
1.20
-0.84
-3.03
-4.74
-1.73

2001
-5.7
-15.3
-18.2
-8.9
-11.7

2002
-18.0
-16.3
-23.0



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

El número de agencias encuestadas en el tercer trimestre del año 2002 asciende a diez empresas con un total de 349 empleados.

Respecto a similar período del año 2001, en este tercer trimestre la actividad se habría contraído en -23.0 %, y considerando iguales períodos de nueve meses en -19.7 %.

Considerando los comportamientos mensuales, en julio la caída se habría situado en -25%, en agosto en -22% y en setiembre en -21.5%, siempre comparando con los mismos meses del año anterior.

Como se ha manifestado en otras oportunidades, este sector evoluciona de manera similar al ritmo de aumento o decrecimiento de la economía global.

Se aprecia que se está consolidando una tendencia de sustitución del turismo internacional por el regional. Es así que, por ejemplo, los destinos tradicionales de USA y del Caribe han caído a los niveles más bajos de los últimos años. En sustitución se intensifica la elección de Argentina como destino, privilegiando lugares como La Patagonia y Bariloche.

De todos modos, los operadores turísticos, para contrarrestar la pérdida de rentabilidad que implican estos cambios de destino, están diseñando otros nuevos “no tradicionales” que sean atractivos para un público que tiene una capacidad de consumo no restringido.

En cuanto al turismo receptivo, opiniones calificadas señalan que algo que conspira contra la llegada de líneas aéreas es la falta de apertura de los cielos.

3 - Informática: 
     Hardware, Software y Soluciones Informáticas

Cuadro Resumen Trimestre

· Se mantiene la caída en la actividad informática.
· Serias dificultades en el cobro de las ventas al sector público.

VARIACIONES CUANTITATIVAS (%)






Empresas – 11
Locales – 15

Período
Trimestres 
Año


I
II
III
IV


1998
10,85
5,56
-1,9
15,83
7,59

1999
-3,59
-8,96
-8,23
-5,44
-6,08

2000
-7,50
-14,23
0
-14,46
-11,69

2001
-5,90
-1,78
-15,9
-10.2
-10.9

2002
-4.8
-11.1
-35.8



VARIACIÓN DE VENTAS TRIMESTRALES

Las empresas entrevistadas en materia de hardware, software y soluciones informáticas ascienden a once  con 572  empleados.

En el tercer trimestre hubo una caída de -35.8 %, y considerando los nueve meses de -23.1 %. 

Al interior del trimestre, se observan disminuciones de -43.2 % en julio, 

-38.7 % en agosto y -25.6 % en setiembre.

Esta tendencia decreciente se consolida y profundiza en el correr del presente año.

De acuerdo a la información sobre precios que proporciona el Instituto Nacional de Estadísticas (I.N.E.), las computadoras habrían aumentado sus precios en pesos en 75.8 % en promedio si se comparan iguales terceros trimestres del 2002 respecto del 2001. Considerando los nueve meses transcurridos, en promedio, el crecimiento anual de los precios habría crecido un 36.6 %. Por lo expresado, se observa entonces una fuerte aceleración de los precios en los últimos meses como consecuencia del ritmo devaluatorio.

Como se ha venido comentando en anteriores Informes, son principalmente las empresas públicas las que han venido generando la mayor demanda. En la actualidad, debido a las restricciones presupuestales, no se cuenta con este demandante, lo que ha resentido aún más la actividad.

Los pagos de muchos organismos públicos se han demorado, e incluso en algunos casos han tomado unilateralmente la decisión en cuanto al monto a pagar y su financiamiento, lo que ha repercutido negativamente en la viabilidad de algunas empresas.

Si bien la situación general es de contracción, informantes calificados señalan que a mediano plazo se podrían presentar condiciones favorables para el desarrollo de la actividad en el giro informático.

Se señala que a nivel internacional existe una clara tendencia al desarrollo de la compra a través de Internet.

De acuerdo con una encuesta del grupo RADAR realizada en el presente año, el 86 % de los compradores por Internet del país son montevideanos. Asimismo, el 57 % de los que alguna vez lo hicieron tienen entre 20 y 30 años, quienes representan el 48 % de los internautas. Aproximadamente el 44 % tiene instrucción superior, y el perfil es fuertemente masculino.
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